KONKURS NA
POPULARNOSC




1. Konkurs na popularnos¢

Tres¢: stawa i popularnosé, uzaleznienie od ‘lajkéw’ i koszty emocjonalne, relacje w internecie
Metody: studium przypadku, dyskusja moderowana

L. Nauczyciel wprowadza temat zadajac uczniom pytania:
- Jak mozna sta¢ sie stawnym w internecie? (np. zamieszczajac kontrowersyjne filmiki na
YouTube lub swoje zdjecia, ewentualnie piszac bloga)
- Co to s3 ‘lajki’ i jak sie je zdobywa? (‘lajki’ od ang. like - to polubienia wpisu, zdjecia lub filmu na
portalu, np. na Facebooku, na YouTube, dostaje sie je od znajomych lub zalogowanych
uzytkownikoéw)
- Dlaczego uzytkownikom tak zalezy na ‘lajkach’?

I1. Nauczyciel czyta uczniom prawdziwg historie dziewczynki, ktéra miata konto na Ask.fm.

“Trzy kopniaki z kolana prosto w twarz, gar§¢ wyrwanych wtoséw, starty tokie¢ i podarty T-shirt. Tak
dla 14-letniej Julii z Warszawy (ponad 200 tys. lajkéw) zakoniczyta sie basn o wielkiej stawie. To krélowa
portalu Ask.fm, broniac swojego tronu, postanowita dac¢ jej nauczke. Lady Flack (blisko 1,5 mln lajkéw),
16-latka, cho¢ plotka gtosi, Ze ma tylko 14 lat, wraz z kilkunastoosobowg grupa swoich wiernych
poddanych podstepem wywabita uzurpatorke Julie z mieszkania, a potem pobita. Napastnicy uciekli, gdy
dziewczyna cudem sie wyrwata i dzwoniac na policje, wykrzyczata adres jednego z ursynowskich
podworek. Jak to rzadko w basniach, a cze$ciej w zyciu bywa, zakonczenie nie zawsze jest szczesliwe. Julia
porzucita mrzonki o stawie, po swoich doswiadczeniach na Asku jest madrzejsza. Wie juz, ze wirtualni
przyjaciele potrafig nagle sie zmieni¢ w absolutnie realnych wrogdéw. Portal Ask.fm (od ang. pyta¢)

to w Polsce nowos¢. Zatozony w 2010 r. na Litwie serwis spoteczno$ciowy dziata na zasadzie pytan

i odpowiedzi. Codziennie korzysta z niego 13,2 mln uzytkownikéw. Jednak zanim zrodzi sie agresja,

na ogo6t jest fascynacja. To przeciez sama Lady Flack pét roku temu uczynita Julie stawng. Na portalu
zalajkowata filmik, na ktérym dziewczynka z warszawskiego Ursynowa tanczy breakdance. A wiadomo -
gdy krélowa lubi, to ttuszcza wielbi. W ciggu jednej doby z kopciuszka nastolatka stata sie prawdziwa
ksiezniczka portalu. - Pewnego dnia wesztam jak co rano na Aska i wlasnym oczom nie wierzytam.
Dostatam kilka tysiecy pytan, cho¢ jeszcze wczoraj dostawatam tylko dwa dziennie. Ludzie pisali,

ze jestem cudowna. Sliczna, madra i z talentem. Prosili o kolejne zdjecia. I choé przeciez nie bytam zadna
gwiazda filmowa, wtasnie tak sie czutam - kwituje dziewczyna. - Zyjemy w kulturze celebryckiej.
Telewizja pokazuje, Zze mozna zrobi¢ stawnym kogos, kto na to nie zastuguje (...)” Fakt, Nr 36/2013

Po przeczytaniu tej historii nauczyciel zadaje pytania i moderuje dyskusje.

- Co sie wydarzyto Julii?

- Jak sie czuta od poczatku do konca “przygody” z portalem Ask.fm?

- Julia nie korzysta juz z Ask.fm. Od miesigca odpoczywa na Mazurach i twierdzi, Ze nie chce by¢
juz stawna. Jak sadzicie, jak moga sie konczy¢ takie historie?

I11. Uczniowie w grupkach podaja wtasne przyktady historii, gdy kto$ stat sie ofiara checi bycia
popularnym w internecie. Opowiadajgc historie na forum muszg pamieta¢, Ze nie wolno podawac¢
prawdziwych danych osobowych bohaterdw, jesli chodzi o autentyczne historie. Klasa dyskutuje,
czy warto starac sie by¢ popularnym w sieci, jezeli koszty sg tak wysokie. Co nam daje podobng
satysfakcje ‘w realu’? (aprobata rodzicéw, nauczycieli, przyjaciét, bycie dumnym z wykonania
czego$, zabawa, hobby, podrdze, itd.) *

* Nauczyciel, podsumowujac, wypisuje przyktady zachowania w internecie ktére mozna nazwac
cyberprzemoca, ktére nalezy zgltasza¢ dorostym i ktére moze by¢ karane:

- wySmiewanie i obrazanie innych w sieci

- agresywny, wulgarny jezyk



nekanie (czyli wysytanie wielu wiadomosci, ktérych celem jest upokorzenie i dezorganizacja zycia tej
osoby)

szantazowanie, straszenie

publikowanie o$mieszajgcych lub kompromitujacych informacji na temat tej osoby

publikowanie zdje¢ lub film6éw z dana osobg bez jej zgody

przerabianie zdjec¢ lub filméw z dang osobg, zwtaszcza na tresci upokarzajgce lub erotyczne
podszywanie sie w sieci pod kogo$ wbrew jego woli

udostepnianie publiczne informacji prywatnych na temat tej osoby.

Dlaczego relacje w internecie nie sg takie, jak ‘w realu’? Nauczyciel moze przedyskutowac ponizsze

zjawiska podajac przyktady z zycia, zrozumiate dla uczniow.

(za:

my$lenie grupowe, to jest sktonnos$¢ do ulegania wptywom i modom, tendencja do polaryzacji
pogladéw;

anonimowo$¢ w sieci prowadzaca do ‘odhamowania’, czyli pozwalania sobie na aspoteczne,
agresywne zachowanie; nie musimy sami inicjowac takiego zachowania, wystarczy ze przytaczamy
sie do wySmiewajacych dajac ‘lajki’ lub udostepniajgc co$ na swoim profilu;

brak kontaktu twarza w twarz z drugim cztowiekiem, gdy zachodzi komunikacja niewerbalna, istnieje
kontakt wzrokowy, dziataja neurony lustrzane i dopasowujemy sie do nastroju oraz temperamentu
rozmdéwcy, blokowane sa zachowania mogace wyrzadzi¢ komus$ przykros¢;
indywidualistyczno-anarchistyczna kultura internetu, daleka od przestrzegania norm spotecznych,
tendencja do ekstremalnej spontanicznosci (np. komentuje bez czytania lub przemyslenia);

szereg cech charakterystycznych dla okresu dojrzewania wydaje sie sprzyjac¢ tatwos$ci ujawniania
wrogich zachowan w sieci; sg to m.in.: ograniczona zdolno$¢ do przyjmowania perspektywy innej
osoby, mata empatia, nie w petni uksztattowana zdolnos$¢ i gotowos$¢ do podejmowania refleksji nad
sobg i wlasnym zachowaniem, relatywizm moralny, sktonno$¢ do testowania granic moralnych;
brak realnej obecnosci dorostych w sieci (na portalach i komunikatorach, z ktérych korzysta
mtodziez) koniecznej do egzekwowania zachowan zgodnych z powszechnie przyjetymi normami
spotecznymi;
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